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Uvodem se nabizi otiazka, pro¢ je dobré mit vytvofenou osobni znacku a ovladat

2N,

uméni networkingu. Jako fyzicka osoba, ktera je tvari firmy, mate moznost:

posilit pozitivni vniméni a image firmy;

budovat PR a snadnéji komunikovat se zakazniky;

neformélné oslovit konkrétni skupinu;

zvysit prodej produktd nebo sluzeb vasi firmy pomoci cilené reklamy.

Vyse uvedeného miizete dosahnout pomoci networkingu nebo aktivit na socidlnich
sitich. At se ndm to libi nebo ne, socialni sité patfi k zivotu ve 21. stoleti.

,Neni otdzkou, [ESTLI budeme pouZivat socidlni sité, ale JAK. Realitou dnesni spolecnosti je
mit socidlni sité. Opomenuti tvorby na socidlnich sitich by znamenalo, Ze jsem mimo realitu
lidi, které chci oslovit. V dnesni dobé se tesi zejména sledovanost na socidlnich sitich a dle
toho je zde clovék hodnocen. Problémem je casovd ndrocnost. Pro mé je idedlni priddavat
prispévky na socidlni sité 3x tydné. Nejpouzivanéjsimi socidlnimi sitémi jsou pro mé Facebook,
Instagram a LinkedIn. Socidlni sité pro mé predstavuji formu komunikace. Je to zejména o tom,
dostat se do podvédomi lidi. V praxi mi funguje, Ze kdyz pravidelné pfiddvim ptispévky, tak se
na mé lidé obraci daleko vic” - absolvent UAM.

Smyslem tohoto studijniho materidlu neni predstavit jednotlivé sociadlni sité.
Predpokladame, Ze je uz dobfe znate. Smyslem je ukazat to tajemné JAK - jak je
vyuzivat pro pfinos vasi firmy.
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FACEBOOK

,,Na Facebooku se da skvéle délat marketing. Kdo si mysli, Ze ne, nevi jak.”
- absolvent UAM

Jednou z vyhod Facebooku je, Ze pro budovéani osobni ¢i firemni znacky dobte

funguje. Kdo tvrdi opak, zfejmé jesté neobjevil tajemné JAK. Jednou z nevyhod

Facebooku je, Ze nevime, jak dlouho jesté bude fungovat. Dokud tedy Facebook

funguje, mtzete ho vyuzit pro vase podnikani.

Cim zadit?

L

Pokud jesté nemate, zaloZte si osobni profil, firemni stranku a skupinu na
Facebooku. Vfele doporucujeme vsechny tfi varianty.

Mezi profilem fyzické osoby, stranky a skupiny jsou urcité rozdily. Jako
tyzicka osoba miizete ziskavat kontakty pro business a ptidavat si je do préatel.
(Pozor - nezapomerite si v nastaveni upravit seznam prétel tak, at je viditelny
pouze pro vas, jinak riskujete ,vykradeni” kontaktti od kohokoli, kdo vas
seznam uvidi.) Jako fyzickd osoba dale miizete pozvat lidi do stranky nebo
skupiny a zvat je na rtizné udalosti.

Rozhodnéte se, zda jste ochotni byt osobni znackou vasi firmy. Tedy zda vas
osobni profil na Facebooku chcete spojovat se v$im, co vase firma déla.

Pravdépodobné se toto rozhodnuti neobejde bez promazani obsahu a apravy
nastaveni vaseho osobniho profilu. Pokud se stanete tvaii vasi firmy i na
Facebooku, miiZete zvysit jeji Gspésnost i mimo socialni sit' (do podpisu ve
vasem firemnim emailu si pak pfidejte odkaz na osobni profil nebo stranku).
Pokud se touto cestou nechcete vydat, je to samozfejmé v poradku, do ni¢eho
vas nebudeme tlacit. I tak se muazete fidit pravidly pro zvySovani tspésnosti

vasi firmy na socialnich sitich.
Premyslejte strategicky nad celym konceptem prezentace na Facebooku.

Definujte vasi cilovou skupinu a poznejte ji. Jaké jsou jeji zajmy, potieby,
obavy...?

Inspirujte se aspésnymi. Na webu https://www.socialbakers.com/statistics

vvvvvv

takovou stranku patfi funpage spole¢nosti Lidl. V tomto studijnim materialu si
ukédZeme, proc.
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Sledujte tispésnost vaseho profilu. V nastaveni najdete, jak se to déla.

Vytvarejte kvalitni a pravidelné prispévky. Upfednostiiujte kvalitu pied
kvantitou.

Prezentujte vase tspéchy, ale i neaspéchy, tzv. fuck-upy. Byt to tak na
socidlnich sitich vypad4, nikdo neni dokonaly.

Komunikujte, odpovidejte lidem, vysvétlujte. UkaZte prozakaznicky pfistup.

Podnécujte k akci. Pokud chcete, aby vasi fanousci byli aktivni, musite byt
nejprve aktivni vy.

Tajemstvi algoritmit

Ted' se podivame, jakou silu Facebooku muzete vyuzit skrze algoritmy - parametry,

které ovliviiuji aspésnost prispévki: jejich obsah, ¢etnost a reakce na né.

1. Obsah prispévku

Statistiky ukazuji, Ze nejvice sledovanymi pfispévky na Facebooku jsou fotky,

%

druhé misto obsazuji textové piispévky a na tfetim misté tohoto Zebficku jsou

odkazy. Co z toho vyplyva? Délejte to chytfe a spojujte vse do jednoho.

3

Nahrajte fotku, ktera zaujme. Pozor - pfidavanim fotky bez povoleni
porusujete autorskd prava. Proto se nesmi priddvat stazené fotky
z vyhledavacd. Fotky radé&ji hledejte ve vlastnich archivech nebo na

fotobankach.  VyzkouSejte  napf. neplacené  https://pixabay.com/,
https:/ /unsplash.com/ nebo https:/ / cz.pinterest.com.

Vytvoite tderny text na max. 2-3 fadky (aby byl vidét cely a nemusel se
rozkliknout). Trendem jsou stale emotikony. PouZzivejte emotikony, které
zaujmou. Abyste je nemuseli slozité vybirat z nabidky na Facebooku, méjte pii
psani otevienou aplikaci https:/ /cs.piliapp.com/facebook-symbols/.

0 Chcete ptidat odkaz na video na youtube, ale link je nekone¢né dlouhy?

Pouzijte zkracovac. Na https:/ /bitly.com/ lze zkratit link a jeSté zménit text!

Odhalime vam jesté dalsi tajemstvi algoritmti. Jeden z nich se tyka sdileni

prispévkil. Rada zni: Pfispévky nesdilejte. Pokud chcete néjaky piispévek

pfesdilet, radéji zkopirujte jeho obsah a vlozte ho jako va$ novy pfispévek.

Facebook Zije z nového obsahu a vas presdileny piispévek by neuvidélo tolik lidi.

© University of Applied Management Inc., odstépny zdvod, 2020
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2. Cetnost piispévki

Obecné se doporucuje piispivat 2-3x tydné na profil fyzické osoby i stranky. Ze
vas psani kazdy tyden zatézuje? A znate Facebookovou funkci Creator Studio?
Zde si muZete prispévky predpfipravit na tyden ¢i na mésic.

Co se tyce casu prispivani, pottrebujete védét, kdy je vase cilovd skupina na
Facebooku aktivni. Obecny ¢as pro business lidi je v pracovni den okolo 9. a 13.
hodiny a v nedéli vecer. Dulezité je také védét, Ze ,zivotnost” zvetejnéného
prispévku je cca dvandct hodin. To znamend, Ze nejvice Sanci na zhlédnuti maji
prispévky, které jsou zvefejnéné rano nebo kolem poledne.

S ptispévky, které unikly pozornosti sledujicich, lze pracovat, pokud jste
spravcem skupiny. Ve skupiné totiz mate piehled o tom, kdo vase ptispévky
vidél a kdo ne. Pokud tfeba zvefejnite prispévek o néjaké akci, mtlizete cilené
oslovit ty, kterym tento pfispévek uniknul.

3. Reakce na pfispévky

Dobré je stfidat povahu prispévki a postovat ptispévky prodejni i neprodejni.

a) Neprodejnimi prispévky si totiz mizete pfitdhnout pozornost lidi, co vas
sleduji. Pfikladem neprodejniho ptfispévku mtze byt vyzva: , Napiste tip na film
na sobotni vecer.” Na tuto vyzvu zareaguje X lidi. Na jejich reakci nemusite
odpovidat. MtiZe to znit ostfe, kdyz ted napiSeme, Ze vas jejich odpoveédi v
podstaté nezajimaji. Dtlezité je, Ze na vas piispévek zareagovali, at uz dali
like nebo napsali komentat. Je potfeba si uvédomit, Zze na sitich délate
marketing. A to, co pfi ném hraje velkou roli, jsou algoritmy. Kdo totiz
zareaguje na jeden vas piispévek, tomu se v zdplavé prispévki od raznych
uzivatelli zobrazi i vas dalsi. Proto vyuZivejte neprodejnich pfispévk.

b) Prodejni pfispévky pak uvidi vice lidi. Mtzete psat ¢lanky, zvat na udélosti
nebo dévat slevy... KdyZ budete vytvéret kvalitni obsah a budete to délat
chytfe, nepottebujete placené reklamni kampané.

© University of Applied Management Inc., odstépny zdvod, 2020
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Pfimét fanousky/préatelé, aby na vas piispévek zareagovali, neni jednoduché.
Marketing je o pfemysleni a kreativité. Inspirujte se od GspésSnych strdnek na
Facebooku a jisté vas napadnou dalsi vyzvy, které podniti vase sledujici.

Prikladem je tento obrizek, ktery sledujici primo vybizi k  NASUETE JSOU 2 TYPY LIDI

reakci. Proc? ProtoZe svym obsahem oslovuje vétsinovou
populaci. A lidé se k nému mohou vyjadrit velmi jednoduse. V
podstaté je tento obrizek navddi, jak maji zareagovat: like daji
ti, ktefi si kecup ddvaji na okraj talite. Emotikonu ti, ktefi si
kecupem poliji hranolky. Ve svété Facebooku jsou hodnotnéjsi
reakce s emotikonami nez s , like”. Proto lidé, kteri na tento
prispévek zareaguji emotikonou, se vice postaraji o to, aby se
zobrazil dalsim lidem. ... Mimochodem, kolik lidi, kteri si
hranolky  pfipravuji  podle  obrizku  vpravo, znite?

zdroj: Facebook spolecnosti Lidl

Existuje situace, kdy nemusite zvefejnit zadny prispévek a sledujici vim sami od sebe
napiSou. Takto se to opakuje kazdy rok. Ano, fe¢ je o vasich narozeninach. Aktivity
sledujicich miizete pro vas business vyuzit i v tomto pfipadé: Dejme tomu, ze vam
sledujici poprali k narozenindm na vasi zed. Miizete jim do komentare podékovat a
pak kazdému z nich napsat soukromou zpravu, ve které jesté jednou podékujete za
pfani a uvedete nové téma konverzace. MtzZete se zeptat, jak se dany ¢lovék mé, nebo
navrhnout setkdni. Tahle neformdlni konverzace vas muze ptivézt k obchodu.

Najednou totiz nejste ten, kdo se ozyva prvni.

Zavér

Pokud jste docetli az sem, mozna mate pocit, Ze vyse uvedené tipy jsou bud'to geniélni,
nebo nechutné. Chtéli jsme vam ukézat, jak funguje marketing na Facebooku. Mozna
je to na prvni pohled jiné neZ marketing v reklamé. Ale porad se jednd o marketing, to
je zapotfebi mit na paméti. Jestli se s tim ztotoznite nebo ne a zvolite si jiny zptsob,
ktery vam sedji, je uz na vas.

© University of Applied Management Inc., odstépny zavod, 2020
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LINKEDIN

,Na LinkedIn je nutné dbdt na pravdivosti textu, formdlnosti a obsahu” - absolvent UAM.

LinkedIn, na rozdil od Facebooku ¢i Instagramu, je seriéznéjsi platformou, zamétuje
se vice profesné. Zalozeni osobniho profilu nebo firemni strdnky doporuc¢ujeme hlavné
podnikatelim a managertim. Mezi nejcastéji zastoupené obory na LinkedInu patfi
rizné sluzby, IT, finance, obchod, marketing a média. Opét plati, stejné jako u
Facebooku, stanovit si cile: Ceho chcete na LinkedInu dosdhnout? Koho chcete oslovit?

Pravidla, ktera uz znate z lekce o Facebooku, miiZete vyuzit i na LinkedInu.
Pfipomeneme si néktera z nich:

e Premyslejte strategicky.

e Definujte cilovou skupinu a poznejte ji.

e Inspirujte se tspésnymi profily.

e Sledujte aspésnost vaseho profilu.

e Vytvéfejte kvalitni a pravidelné pfispévky.
e Komunikujte s lidmi.

e Podnécuijte lidi k akci.

Abyste firmu dobie prezentovali a tézili z toho i na LinkedInu, dime vam 5 rad,
které jsou specifické pravé pro marketing na LinkedInu:

1. Vytvoite si osobni profil a firemni stranku, chcete-li vyuzivat Instagram ipro
firemni tcely. Nezapomeiite, ze LinkedIn je seri6znéj$i platformou nez
Facebook nebo Instagram, ¢emuZz by méla odpovidat také forma profilu nebo
stranky, zejména profesiondlni profilova a tvodni fotka.

N

2 Piste cesky, pfestoze se vam zd4, Ze popularnéjsim jazykem vaseho profilu by
byla angli¢tina. Pokud cilite na zékazniky pievazné z Ceska, piste pro né v
cestine.

3. Napiste poutavy headline, tedy motto, co vas nebo vasi firmu vystihuje. Aby
navstévnik na vasem profilu nebo strance ztistal, musite ho zaujmout.

© University of Applied Management Inc., odstépny zdvod, 2020
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4. Nezapomerite na detaily. V p¥ipadé osobniho profilu mtzete ptidat CV nebo
napsat vase pfedchozi pracovni pozice (pozor na to, aby byly relevantni - napi.
pokud se prezentujete jako marketingovy specialista, neuvadéjte vasi ¢tyfletou
brigddu v McDonalds).

5. Budujte a rozsifujte sit kontaktii. Kromé zalozeni profilu, ktery bude vasi
profesni vizitkou, vdm LinkedIn umoziuje vytvofit a rozsifovat zna¢nou sit
kontaktti, prostfednictvim které miizete budovat svou znacku. Existuji tfi
urovneé kontaktt na LinkedIn:

a) vasSe kontakty - lidé, které znate a mate na né kontakt;
b) kontakty vasich kontaktti - lidé, znédte a dosud na né nemate kontakt;
c) kontakty kontaktti b) - lidé, které neznate.

To, co jsme uz podotkli v lekci o Facebooku, plati i pro LinkedIn - pfidavejte si
kontakty, které s vami maji, co do¢inéni nebo se diky nim muiZete dostat k takovym
lidem.

A co dal? Prosttednictvim dobfe vytvoreného profilu, psanim relevantnich p¥ispévka
a Siroké siti kontaktd mtizete budovat PR a snadnéji komunikovat s lidmi. Vyuzivejte
i osobnich setkani! V lekcich o networkingu se dozvite, jak na to.

© University of Applied Management Inc., odstépny zdvod, 2020
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INSTAGRAM

,Na Instagramu mohou byt prispévky bezprostiedni; jde o krdtky text a hezkou fotku.
Jakmile zde lidé vidi, jak Ziji, tak se jim to libi a chtéji to taky” - absolvent UAM.

Instagram patfi mezi jednu z nejrychleji rostoucich socidlnich siti. Cili pfedevsim na
mladé lidi, proto, jestlize chcete tuto sit vyuzivat pro vas business, méli byste tak

N

udélat v ptipadé, Ze vasi cilovou skupinou jsou hlavné osoby do 35 let.

Pravidla, kterd uz znate z lekce o Facebooku, muzete vyuzit i na Instagramu.
Pfipomeneme si néktera z nich:

e Premyslejte strategicky.

e Definujte cilovou skupinu a poznejte ji.

e Inspirujte se tspésnymi profily.

e Sledujte taspésnost vaseho profilu.

e Vytvafejte kvalitni a pravidelné pfispévky.

e Komunikujte s lidmi.

e Podnécuijte lidi k akci.

e Pti zvefejiiovani prispévka pamatujte, jak funguji algoritmy.
Abyste firmu dobfe prezentovali a tézili z toho i na Instagramu, dame vam 10 rad,
které jsou specifické pravé pro marketing na Instagramu:

1 Vytvoite si firemni profil, chcete-li vyuZzivat Instagram i pro firemni tcely.
Kazdy firemni profil na Instagramu vSak musi byt propojeny s facebookovou
strankou.

N

2 Piste cesky, pfestoze se vam zd4, Ze populdrnéjsim jazykem vaseho profilu by
byla angli¢tina. Pokud cilite na zékazniky pievazné z Ceska, piste pro né v
cestine.

3. Tvofrte obsah, ktery zajima zakazniky. Zvefejnujte obrazky a videa. Fotky maji
vétsi dosah nez videoprispévky. Zvetejiujte fotky vasich produktii nebo sluzeb
a sem tam par prispévki ze Zivota firmy; nikdy ne naopak.

© University of Applied Management Inc., odstépny zdvod, 2020
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4. V prispévcich oznacujte produkty s odkazem na vas web. Odkaz na zajimavy
produkt umistéte i do vaseho profilu.

5. Pouzivejte hashtagy (# pred slovem) ke kategorizaci prispévki. Pomoci
hashtagti mohou uZivatelé vase fotky lépe vyhledavat. Podivejte se na rtizné
kategorie a podle nich hashtagy vytvérejte. Volte takové hashtagy, které maji
10-100 tisic fotografii. Doporucovany pocet hashtagii u jednoho vaseho
prispévku je 2-8.

6. Oznamujte nejnovéjsi zpravy pres InstaStories. Vétsina lidi ma za to, ze
prispivat na Stories je zbyte¢né, protoze to stejné za jeden den zmizi. Pravdou
vsak je, Ze Stories maji dobry dosah a uzivatelé je vidi mnohdy vice nez klasické
prispévky. Nezapomerite si je uklddat a vkladat na profil.

7. Interagujte s fanousky. Zvefejnéte anketu nebo je nechte, aby vam polozili
néjaky dotaz.

8 Udélejte soutéz. Soutéze a giveaways jsou na Instagramu popularni, dikazem
jsou zvysené pocty likes a komentaiti pod soutéznimi prispévky. Jednoduché a
zébavné soutéze vam prinesou tspéch. Nezapomerite v8ak dodrzovat pravidla
Instagramu.

9. Spolupracujte s influencery. Kontaktujte nékoho, kdo se zaméfuje podobnym
smérem jako vy a ma velky pocet sledujicich, aby tato nenasilnd forma
propagace méla dosah a aspéch.

10. Snazte se o tzv. power like, tedy like od G¢t, které jsou vétsi nez ten vas. Tim

i

se zvy$i uspésnost vaseho pfispévku. Jak toho docilit? PouZzivejte hashtagy,

které pouzivaji influencefi, oznacujte velké Gacty v popiscich ¢i komentarich a
reagujte na piispévky velkych tctt.

© University of Applied Management Inc., odstépny zdvod, 2020
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JAK DELAT NETWORKING

. Nikdy nevite, koho znd ten, kdo sedi hned vedle vis”- Gabriela Mrkvicovd, majitelka
podnikatelského klubu Smart Networking.

Predchozi lekce tohoto bloku byly o virtudlnich socidlnich sitich. Tato lekce je
zaméiena na sit lidi v realném Zivoté. Re¢ bude o tzv. networkingu - akci, ktera

propojuje lidi.

Lidé spolu komunikuji a pracuji bézné. Obecné plati, Ze kdo je chytry, pracuje v siti,
komunikuje a spolupracuje. Co mezi lidmi funguje, je doporuceni, reference od
ostatnich. A pravé o tom je networking. Mnohdy ho délame tplné pfirozené, aniz
bychom o tom védéli. OvSsem networking, ktery je organizovany, Setii ¢as a pfinasi
nové kontakty mnohem snadnéji. Jak to funguje? Organizétofi uspotfadaji akci, na
kterou ptijde nékolik lidi z réiznych odvétvi. Utast byvé placena. Kazdy téastnik se na
akci predstavi, sdéli, co déla a pro¢ ptisel. Nasleduje neformdlni ¢ast, kdy spolu lidé
rtizné hovori. Samoziejmosti byva dobré obcerstveni, ale to neni hlavnim smyslem
networkingové akce.

Abyste z networkingu vytézili maximum, mame pro vas 11 tipt, jak ho délat dobre:

1. Ujasnéte si, kdo je vaSe cilova skupina. Bez tohoto bodu vaSe tucast na
networkingu postrdda smysl. Kdyz totiz nevite, kdo je vasi cilovou skupinou,
nevite ani to, co na networking pujdete hledat. Proto je zdsadni si to ujasnit.
Nebojte se vrétit k lekci Identifikace mého klienta, ktera je soucasti pfedchoziho
bloku o vyjednavani a argumentaci.

2. Odstrarnite predsudky. Obzvlast pokud jste ho jesté nezazili nebo s nim mate
Spatnou zkuSenost. Networking je akce s lidmi a o lidech. Presvédcte se, Ze , To
bude snobskd akce.” nebo ,, Nebudu si s nikyym mit co fict.” jsou pouze obavy.

3. Ujasnéte si vase potfeby. Co od networkingu oc¢ekavate? Chcete poznat nové
lidi, naucit se prezentovat nebo hledéte klienty, dodavatele ¢i zaméstnance?

4. Najdéte si akci, kterou miizete navstivit. Akce vétSinou poradaji
networkingové kluby. Zapatrejte a najdéte si akci, na kterou se budete tésit.

5. Nepodcente piipravu. Krom vhodného obleceni (obvykly dress code je busines
casual, ve kterém se budete citit dobfe) doporucujeme na akci vzit vas diéf,
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vizitky a letacky. Skveélé bude, kdyz si pfipravite také ukazky néjakych vasich
produktii nebo sluzeb, abyste je ostatnim mohli 1épe pfedstavit.

6. Zacnéte komunikovat ihned po pfichodu. Mozna to nebude jednoduché,
obzvlast pro ostychavé povahy. Jakmile vSsak dorazite na akci, zkuste hned
neklopit zrak, nevytizovat si emaily nebo neéist zpravy na telefonu. Odhod’te
ostych a seznamte se s lidmi kolem vas. Zac¢néte konverzovat, a to zcela
neformalné: ,Jste tady poprvé jako ja?” ,Byl/a jste uz na jinych akcich?”

, Odkud jste?” ,, Kde pracujete?”.

7. Bud'te tady a ted. Vénujte pozornost lidem v mistnosti a poslouchejte je. Nikdy
nevite, kdy mtizete vyuzit jaky kontakt nebo kdo se mtze obratit na vas.

8. Promluvte s kazdym tcastnikem. Ano, opravdu s kazdym. Nedejte ani na
Spatny prvni dojem. Cilem je poznat ostatni a nechat ostatni poznat i vés.

9. Domluvte si schiizku. Behem par minut hovoru na networkingové akci jisté
nestihnete probrat moZnosti spolupréce. Projednejte je na schtizce.

10. Z akce se nevytratte se po anglicku. Vyuzijte potencidl celé akce, nikam
nespéchejte, dopfejte si ¢as a vénujte se lidem, ktefi tam spolu s vami jsou. Az
skute¢né nadejde ¢as vaseho odchodu z akce, nezapomeriite se rozloucit jak se
vSemi Gcastniky, tak s organizatory akce. Odejdéte s véedomym, ze zanechéavéte
dobry dojem.

11. Propojte se s lidmi. VyuZijte informaci, které mate z predchozich lekci a
propoijte se s lidmi i virtudlné - na Facebooku, Instagramu a LinkedInu.
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PREZENTACE NA NETWORKINGOVYCH AKCICH

,, Predstavenim zacind nas obchodni vztah” - absolvent UAM.

Nyni si pfipomeneme zasady z lekce Uméni pfednéset a prezentovat, kterd je soucasti
piedchoziho bloku o vyjednavani a argumentaci. Re¢ je o technice Elevator pitch, tzv.
vytahové vété. I kdyz vdm prezentovani jde, mozna se nestihdte predstavit do minuty.

Kratka a stru¢nd prezentace, ktera zaujme ostatni, je na networkingovych akcich
zasadni. Je v podstaté klicem k ziskani kontaktd. Jaké informace v ni nesmi chybét?

1. Kdo jste.
2. Kde pracujete a co délate.
3. Proc jste prisel na akci.

4. Co potfebujete nebo koho hledate.

ProtoZe cilem vaseho predstaveni by mélo byt zaujmout ostatni, mame pro vas
nékolik tip1, jak na to:

e GSdilejte fakta, ktera vdm dodaji dtivéryhodnost.
Napt.: Kolik mate zakaznikd.
e Sdélte néjakou zajimavost, diky které si vas ostatni 1épe zapamatuj.
Napt.: Co nejzajimavéjsiho jste kdy resil/a.
e Vypichnéte silné stranky vas nebo vasi firmy.
Napt.: Co délate jinak oproti ostatnim.
e Odkryjte pfibéh, ktery je spojeny s vasi firmou.
Napt.: Co predstavuje vase logo nebo co je vasim mottem.
e Na zavér vyzvéte ostatni k akci.

Napt.: Hledate odbératele a od ostatnich chcete doporuceni.

V tomto ohledu opravdu nepodcernite piipravu a pfed akci si svou vytahovou vétu
pripravte. Na akci poslouchejte ostatni a inspirujte se od nich na vasi piisti prezentaci.
Neboijte se fict si 0 zpétnou vazbu. Kazdy se pofad u¢ime a jsme na cesté k mistrovstvi.
Pokud citite, Ze vaSe prezentovani potiebujete trénovat, poohlédnéte se po

workshopech, které vam s prezentovanim pomohou a dodaji vam sebedtivéru.
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